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LA MOSTRA D’IGUALADA,
UN IMPULS PER A LA CIUTAT

OSCAR BALCELLS | SOLE

Igualada s’ha anat convertint, al llarg dels anys
i progressivament, en un referent del moén del teatre
pel fet d’acollir i organitzar La Mostra d’Igualada,
la Fira de teatre infantil i juvenil. Una cita inelu-
dible en el calendari per a tot el sector professio-
nal de les arts escéniques del nostre pais i per a
milers d’espectadors de la nostra ciutat i vinguts
d’arreu que gaudeixen d’aquest gran esdeveniment
cultural. D’aquesta manera, Igualada es converteix
durant cinc dies en la capital catalana del teatre.

Amb lorganitzaci6 de La Mostra, Igualada
s’esta equiparant amb altres ciutats del pais com
Tarrega, Manresa o Vic, que també acullen esde-
veniments de la mateixa envergadura,' i n'obté
resultats cada vegada més notoris a diversos nivells:
sobre la ciutat i el territori a nivell economic i de
promocid, sobre el sector professional de les arts
esceéniques per a tots els publics a nivell de con-
tractacié i difusio, i també beneficis innegables a
nivell social i cultural. En aquest sentit, cal esmen-
tar que el sector de la cultura, igual que la resta
de sectors economics, no és alie a les conseqtien-
cies desfavorables de lactual context economic.
En aquest escenari, el fet de donar continuitat a
una activitat cultural i economica com La Mostra
d’Igualada adquireix una especial rellevancia gra-
cies a esfor¢ i a la implicaci6 d’institucions publi-
ques, empreses privades i associacions.

1. Tarrega acull FiraTarrega, Fira de teatre al carrer;
Manresa, la Fira Mediterrania, Fira d’espectacles d’arrel; i
Vic, el Mercat de Musica Viva de Vic.
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Amb aquest article es pretén mostrar els diver-
sos aspectes que impliquen 'organitzacié de la fira
i analitzar la situaci6 del teatre familiar al nostre
pais i Pimpacte que té La Mostra sobre aquest
sector i sobre la ciutat d’Igualada.

QUE Es LA MOSTRA D’IGUALADA?

La Mostra d’Igualada — Fira de teatre infan-
til i juvenil es defineix com la fira de referencia
de les arts escéniques per a tots els publics de
les terres de parla catalana que se celebra anual-
ment a Igualada, organitzada per I'Institut Catala
de les Industries Culturals de la Generalitat de
Catalunya i ’Ajuntament d’Igualada. La fira com-
bina un doble vessant, seguint el model d’altres
fires consolidades del nostre pais, que és el que
la fa atractiva tant per al public professional com
per al puablic en general.

D’una banda, La Mostra d’Igualada esta con-
cebuda com un mercat d’espectacles al servei de
companyies i programadors, de manera que esde-
vé un punt de trobada excel-lent del sector del
teatre per a tots els publics. La fira mostra les
produccions catalanes de teatre infantil i juvenil
més interessants seguint criteris de qualitat, nivell
artistic, novetat, innovacié i connexié amb publics
diversos, i atenent diversos formats i llenguatges
artistics. La procedencia de les companyies que
hi participen és principalment catalana, pero
amb una especial sensibilitat per les companyies
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valencianes i mallorquines que també treballin en
catala, aixi com per les companyies emergents o
de nova formacié. El principal objectiu d’aquest
gran aparador d’espectacles és la difusié del tea-
tre infantil i juvenil catala per tal de proveir les
programacions dels municipis catalans, és a dir,
que els programadors puguin trobar-hi especta-
cles prou interessants per tal que posteriorment
els contractin i programin a les seves respecti-
ves localitats. Aix0 no obstant, La Mostra posa
la mirada també en altres territoris i ofereix una
petita seleccié del millor teatre infantil i juvenil
de la resta de I'Estat i d’altres ambits europeus.
Paral-lelament a aquesta programacié oficial, la
fira també compta amb la implicacié del sector
privat a través dels anomenats espais d’empre-
sa, on empreses distribuidores del sector donen
a coneixer els espectacles familiars que tenen en
cartera, ampliant i complementant aixi I'oferta de
la fira en aquests espais autogestionats.?

Tot plegat configura una excepcional oferta
d’espectacles que, d’altra banda, resulta molt
atractiva en el segon vessant que esmentavem
anteriorment: la dirigida al public en general. En
I'edicié de 2011, La Mostra d’Igualada ha ofert
75 espectacles diferents i 130 representacions en
només cinc dies, tant en espais tancats com al
carrer. Per tant, no es tracta només d’una fira
professional, siné que té la virtut d’estar oberta
al gran public, convertint-se en una gran festa del
teatre que congrega espectadors de tot el territori
de forma massiva i que promou les arts en viu,
I'accés a la cultura i el seu consum en familia.

2. En Pedici6 de 2011, La Mostra d’Igualada ha comptat
amb dos espais d’empresa: I'Espai GAAC, ubicat al pati del
Museu de la Pell d’Igualada i Comarcal de I’Anoia, i I'Espai
Camaleonica, a 'amfiteatre del Parc de ’Estacié Vella.

UNA MICA D’HISTORIA

La primera Mostra de teatre neix a Igualada
el 1990, impulsada pel Moviment Rialles de
Catalunya, delegacié funcional d’Omnium
Cultural. De llavors enga, gairebé totes les edicions
s’han celebrat en aquesta mateixa ciutat.

Al principi, La Mostra esta dirigida pel
Moviment Rialles, perd després de la creacié de
la Fundacié Xarxa, 'any 1995, passa a ser guiada
per aquesta entitat. Aquell mateix any i per la seva
banda, el Moviment Rialles continua la realitzacio
de La Mostra a la ciutat de Cerdanyola del Valles.
Lobjectiu d’aquestes dues entitats és proveir els
seus programadors, que programen espectacles
infantils a més de 90 ciutats catalanes, de pro-
duccions adequades per acostar el millor de les
arts esceniques als infants de Catalunya.

A partir de 'any 2006 s’obre una nova etapa.
Per voluntat de I'Institut Catala de les Industries
Culturals de la Generalitat de Catalunya (ICIC),
amb el suport de I’Ajuntament d’Igualada i el
compromis de la Fundacié Xarxa, de I’Associacié
Rialles i de ’Associacié Professional de Teatre per
a Tots els Publics, les dues fires de teatre infantil
de Catalunya (Igualada i Cerdanyola del Valles)
s'unifiquen en una de sola a Igualada.

La Mostra d’Igualada és espai on tradicional-
ment les companyies professionals de teatre infan-
til de Catalunya estrenen les seves produccions.
Des del seu inici s’hi han estrenat més de 2.000
espectacles, i en els més de vint anys d’historia s’hi
han vist néixer i créixer les millors companyies
del sector.

Finalment, no es pot tancar un repas historic
sense recordar que La Mostra no seria possible
sense la implicacié6 de nombrosos voluntaris de
Xarxa i de Rialles, especialment del grup local de
Xarxa a Igualada, que amb el seu esfor¢ han fet
i continuen fent possible una edici6 rere I’altra.
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EL SECTOR DEL TEATRE PER A TOTS ELS PUBLICS

El «teatre infantil» havia estat historicament
sinonim de teatre de segona fila al nostre pais, pero
aquesta etiqueta ha anat caient pel seu propi pes
gracies a la bona qualitat que han anat demostrant
damunt els escenaris aquest tipus d’espectacles
en els darrers temps. Aixo no vol dir que, anys
enrere, no existissin espectacles de qualitat, sin
que aquests convivien amb espectacles on tot s’hi
valia, com si qualsevol es pogués atrevir a crear
un espectacle infantil. Avui en dia, i defugint les
etiquetes, el que es fa evident és que només hi ha
dos tipus d’espectacles: els que tenen un minim de
qualitat i els que no, independentment del public
al qual vagin dirigits, i en aquesta linia el sector
de les arts esceniques per a tots els publics ha
fet una bona feina. Si un espectacle té qualitat,
ha d’agradar tant els adults com els més menuts.
Per aixo es prefereix parlar de teatre familiar o de
teatre per a tots els publics. N’és un bon exemple
el cinema, on la frontera entre les edats del public
s’ha trencat amb pel-licules d’exit com Shreck, Toy
Story i una llarga llista de titols.

Aquest sector de Pespectacle passa per un
bon moment creatiu i productiu: cada vegada
hi ha més espectacles de qualitat, amb un bon
nivell artistic i interpretatiu, que tenen especial
cura de la posada en escena i amb una gran
diversitat de geéneres (musicals, teatre de text,
dansa, titelles, circ, etc.). Podem trobar-ne les
causes en la constancia i la professionalitzacié
de les companyies, en el mateniment dels cir-
cuits estables de programacié familiar per part
d’associacions privades (com Fundacié Xarxa i
I’Associacié Rialles), en les campanyes de teatre
escolar, en la consolidacié dels estudis oficials
d’arts escéniques o en les ajudes a la produccid
i la distribucié per part de les administracions.
Tot plegat ha suposat la creacié d’un microsec-
tor economic, una industria cultural a petita
escala on intervenen productors, distribuidors
i exhibidors.
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Tal i com ho apunta el Llibre Blanc de les
Industries Culturals de Catalunya, «el sector de les
arts escéniques té una tradicié i una importancia
molt destacades al nostre pais. Aixo no obstant, des
de la perspectiva més industrial o mercantil presen-
ta unes debilitats remarcables que sén conseqiién-
cia, en bona mesura, del seu caracter artesanal».’
La relacié entre cultura i mercat ha estat, des de
sempre, complexa, perque aconseguir 'equilibri
entre la dimensié artistica i la dimensi6 economica
no és una tasca senzilla, i el teatre per a tots els
publics no queda al marge d’aquesta dificultat. Les
arts en viu, a diferencia de les arts audiovisuals,
tenen aquest caracter artesanal en gran part pel
fet de tractar-se d’una activitat repetible perd no
reproduible. Per exemple, un DVD el podem mirar
comodament a casa tantes vegades com vulguem,
pero un espectacle de teatre només el podem veure
en un espai concret i en directe; és a dir, en la
reproduccié no cal un treball, mentre que en la
repetici6 necessitem uns actors treballant damunt
I’escenari. Aquest fet provoca que les arts en viu,
i en concret el teatre, esdevinguin un producte
d’elevats costos que el converteixen habitualment
en deficitari i que necessita de la intervencid i el
suport de les administracions publiques.*

La intervencié de les administracions en el
terreny de la produccié, ha permes a Catalunya
la professionalitzacié de les companyies de tea-
tre familiar, que s"han anat convertint en petites
empreses que avui disposen de més recursos a
I'’hora d’iniciar un nou projecte. Curiosament, a
Catalunya la majoria de grans companyies estables
de teatre per a adults han anat desapareixent o
transformant-se, mentre que les companyies de

3. BONET, Lluis (coord.), Llibre Blanc de les Indiistries
Culturals de Catalunya. Barcelona: Institut Catala de les
Inddstries Culturals, 2002, p. 129.

4. Els espectacles en viu no permeten la substituci6
del treball per capital econdmic, a diferéncia de la indus-
tria cinematografica o fonografica, de manera que s’encareix
notablement el procés de repeticié.
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La tresca i la verdesca. Zum 2.0. La Mostra d’Igualada. Xavi Olivé
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teatre familiar han anat subsistint, gaudint algunes
d’una llarga trajectoria que subratlla encara més el
seu caracter artesanal, ja que es tracta de petites
empreses que acostumen a assumir tot el procés
de produccié. Pero en el terreny de I'exhibici6,
paradoxalment, els catxets dels espectacles fami-
liars i els preus de les localitats sén més baixos a
Catalunya que els dels espectacles per a adults, tot
i que tots compten amb la mateixa qualitat i pro-
fessionalitat. En general, aix0 obliga a la majoria
de companyies —amb honroses excepcions— a
adaptar-se a la realitat del mercat creant especta-
cles de petit format i bona qualitat, pero intentant
mantenir 'equilibri entre la llibertat creativa i la
viabilitat economica. Si bé les administracions
catalanes ja havien empres mesures creant circuits
d’exhibicié en cooperacié amb els ajuntaments per
augmentar la difusié del teatre familiar, el con-
text economic actual esta provocant la disminucid
de les contractacions i aix0 podria accentuar la
prolongacié d’aquesta situacié. Tanmateix, caldra
veure’'n I'evolucié en un futur immediat.

La llarga tradici6 teatral d’Igualada, sumada a
la presencia de La Mostra, ha generat en aquesta
ciutat i la seva comarca el sorgiment de moltes
companyies professionals de teatre per a tots els
publics que, a més, gaudeixen de prestigi entre el
sector i que s’han vist premiades moltes vegades en
diversos certamens pels seus espectacles: Teatre Nu,
Farrés Brothers i cia, Gralla Manufactures Teatrals,
deParranda, Cia. La Mandarina, Microcosmos
Teatre, Tot Circ, La companyia del Princep Totilau
o la companyia La Visual. Aquest petit teixit indus-
trial no només genera riquesa cultural en el ter-
ritori, sind que també contribueix a 'economia
local amb la seva activitat.
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LIMPACTE DE LA FIRA

Edicié rere edicid, les xifres de La Mostra
d’Igualada s’han anat consolidant: 75 espectacles,
130 representacions, 9 estrenes, 13 espais d’actua-
cid, 15 activitats paral-leles per a professionals, més
de 1.200 professionals assistents i 19.000 espec-
tadors.” Aquest volum d’activitat acaba tenint un
impacte directe tant en el sector professional del
teatre familiar com en la mateixa ciutat d’Igualada.

Després de la 21a edicio, celebrada 'any 2010,
es va encarregar per segona vegada un estudi sobre
el volum de contractacié d’espectacles que genera-
va La Mostra d’Igualada i es va poder constatar la
consolidacié d’aquesta fira com a mercat de refe-
reéncia de les arts escéniques per al public familiar.
L'empresa externa que el va realitzar, especialit-
zada en estudis de mercat, certificava que, dels
espectacles exhibits a la 21a edicié de la fira, se
n’havien contractat 1.039 representacions, la qual
cosa representa la generacié d’un volum de negoci
estimat en 2,4 milions d’euros. Aquest resultat,
comparat amb I’estudi realitzat sobre I’edici6é de
2009 —en que es va estimar el volum de negoci
en 1,8 milions d’euros—, suposa un increment
d’un 34%. Tenint en compte que el pressupost de
La Mostra s’aproxima als 400.000 euros, podem
deduir que, per cada euro invertit, en resulten sis
euros en contractacio.

Les dades de contractacié van en consonan-
cia amb l’intereés creixent que desperta La Mostra
d’Igualada entre els professionals del sector teatral
com a mercat de compravenda d’espectacles, al
mateix temps que posen de manifest que ’especta-
cle familiar és imprescindible en les programacions
culturals perque gaudeix d’una elevada demanda.
Aix0 també es fa pal-lés amb Dassisténcia cada
any a la fira de directors de festivals europeus
de teatre familiar, que tenen interés a coneixer

5. Dades de I'edici6 de 2011, a excepcié de les dades
d’espectadors, que so6n de ledicié de 2010.
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els espectacles que es fan al nostre pais: amb la
seva presencia es pretén que puguin programar
espectacles de La Mostra en els seus festivals i que
aquests es converteixin en plataforma de difusi6 i
internacionalitzaci6 d’aquestes produccions.
Sobre I'impacte de la fira en la ciutat no dis-
posem de dades economiques, pero és innegable
Pefecte positiu que té, no sols en ’economia local,
sind també en la promocié que significa per a
Igualada davant la resta del pais. Lassistencia d'un
miler de professionals i de milers d’espectadors té
un impacte economic directe en el sector hote-
ler, de la restauraci6 i del comerg locals, ja que
durant els cinc dies de durada de la fira es genera
una elevada demanda d’aquests serveis. Alhora,
La Mostra desplega una campanya de comunica-
ci6 a nivell nacional a través de diversos mitjans
de comunicacié promocionant la fira de manera
directament vinculada a la ciutat, fet que suposa
que es transmeti una imatge positiva d’Igualada
associada a valors culturals, de manera que se la
ubiqui en el mapa i se la doni a coneixer, amb la
invitacid a visitar-la adrecada a la resta del pais.
A més, quan el visitant hi arriba, es troba que la
fira es desenvolupa majoritariament en el centre
de la ciutat, on pot passejar agradablement perque
la majoria de carrers sén de vianants i perque
amb desplacaments inferiors als cinc minuts es
pot traslladar d’un espai d’actuaci6 a un altre. Tot
plegat pot comportar que el visitant s’endugui una
imatge agradable de la ciutat, cosa que propicia
futures visites amb motiu d’altres esdeveniments.
A tot aix0 cal sumar-hi encara la implicaci6
inestimable de la ciutat en La Mostra. El suport
economic de les empreses locals com a mecenes,
la implicacié dels comergos guarnint els seus apa-
radors, el bon servei que ofereixen hotelers i res-
tauradors, els ciutadans i ciutadanes que conviden
amics i familiars de fora a venir a la fira o que
pengen domassos als seus balcons, o la imprescin-
dible dedicaci6 altruista dels voluntaris i volunta-
ries de La Mostra gestionats per Xarxa Igualada,
son alguns dels factors d’exit de La Mostra que,
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any rere any, converteixen aquesta ciutat en capital
del teatre durant cinc dies.

LA IMPORTANCIA DE LES INDUSTRIES CULTURALS

En el Llibre Verd de les Induistries Culturals i
Creatives de la Comissié Europea, s’exposa que «en
aquesta nova economia digital, el valor immaterial
determina cada vegada més el valor concret, i els
consumidors busquen experiencies noves i enriqui-
dores. La capacitat de crear experiéncies i xarxes
socials s’ha convertit en un factor de competitivitat.
Si Europa vol continuar sent competitiva en aquest
entorn mundial en constant evolucid, ha d’establir
condicions que permetin que la creativitat i la inno-
vacié s’obrin a una nova cultura empresarial. Les
industries culturals i creatives disposen d’un poten-
cial molt poc explotat de creacié de creixement i
d’ocupacio».®

Un terreny insuficientment explorat és el
d’incloure les indtstries culturals en el marc de
les estrategies de desenvolupament local. La ciutat
d’Igualada, amb lorganitzacié de La Mostra i els
beneficis que n'obté, esta apuntant cap a aquesta
direcci6, cedint la ciutat perque s’hi desenvolupi
un gran esdeveniment vinculat a continguts cul-
turals, amb la intencié de donar-hi continuitat
i probablement d’obrir-se a noves perspectives
que la presencia d’aquesta fira i el seu potencial
li podrien comportar. La Mostra d’Igualada és una
de les fires culturals estrategiques del pais i la que
compta amb el pressupost més reduit, pero sens
dubte és també de les que té un potencial més
gran per desenvolupar.

El sector de les arts escéniques per a tots els
publics al nostre pais gaudeix d’un bon nivell de
qualitat i s’ha anat guanyant el respecte de public
i programadors amb la seva constancia. Amb la

6. COMISSIO EUROPEA: Llibre Verd — Alliberar el
potencial de les Indiistries Culturals i Creatives. Barcelona:
Generalitat de Catalunya, 2010.
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Circo LOS. Cabare Parodia. La Mostra d’Igualada. Xavi Olivé

bona sintonia i implicacié de tots els agents, ha
contribuit, juntament amb el suport de les ins-
titucions organitzadores, a la consolidacié de La
Mostra d’Igualada com a aparador del sector i
punt de trobada anual. Perd com plantejavem
anteriorment, aquest sector no és alie al context
econdmic actual i probablement caldra cercar en la
cooperaci6 publico-privada I’establiment de noves
sinergies que garanteixin la continuitat de I'oferta
d’espectacles per a tots els publics. Programadors,
companyies, productors i distribuidors han de
continuar apostant conjuntament per tal que el
teatre familiar del pais mantingui el seu prestigi,
la seva qualitat i guanyi en projeccié internacional.

En plena era digital, en la qual competeix
una gran diversitat de formes d’entreteniment
que tenim immediatament a Pabast només fent
un clic en multitud de canals i diferents suports,
és important comprovar la vigencia de especta-
cle en viu i del seu consum en familia tal i com
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Les emocions

ho propicia La Mostra d’Igualada.
que desperta un actor interpretant un personatge
damunt d’un escenari continuen sent més intenses
que les que ens pugui transmetre una pantalla.
Aixi, doncs, no és el moment d’abaixar el llist6 i,
molt menys encara, d’abaixar el tel6.

OSscAR BALCELLS | SOLE (Igualada, 1973). Es gestor cultural,
guionista, gerent de La Mostra d’Igualada — Fira de teatre
infantil i juvenil i director del Teatre de I’Aurora. Es llicenciat
en Comunicacié Audiovisual i master en Escriptura per a
Cinema i Televisié.



