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EL COMERC JUST

SANTI BoLiBAR I RIBAS

QUE ES EL COMERC JUST?

El comerg just és una proposta alternativa al
comerg¢ internacional convencional que cerca de
garantir als productors dels paisos del Sud una
compensacio justa pel seu treball, assegurant-los
un mitja de vida digne i sostenible i garantint-
los els seus drets laborals. Es, doncs, una eina
de cooperacié per col-laborar en I'eradicacié
de la pobresa dels paisos en desenvolupament
i ajudar aixi les poblacions empobrides a sortir
de la seva dependeéncia i explotacié. Les orga-
nitzacions de comer¢ just es constitueixen en
un sistema comercial alternatiu que ofereix als
productors I'accés directe als mercats del Nord
i unes condicions laborals i comercials justes i
igualitaries.

El sistema actual de comer¢ internacional
accentua les diferencies entre els paisos rics i els
paisos pobres i, en conseqiiéncia, augmenta el
nombre de persones condemnades a viure en la
pobresa. Una situacié que es pot canviar a través
del comerg just, entés com una relacié comercial
de collaboraci6 que persegueix el desenvolupa-
ment sostenible dels productors en situacié de
desavantatge i que estan exclosos del mercat.

Aixi dongs, els objectius del comer¢ just sén:

1. Millorar el nivell de vida i el benestar dels
productors, facilitant el seu accés al mercat, enfor-
tint les organitzacions de productors, pagant un
millor preu i oferint continuitat en les relacions
comercials.
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2. Promoure el desenvolupament d’oportunitats
per als productors en especial situacié de desavan-
tatge, especialment dones i indigenes, i protegir els
nens i les nenes de I'explotacié en els processos de
produccié.

3. Sensibilitzar els consumidors dels efectes
negatius que les actuals condicions del comer¢
internacional tenen sobre els productors del Sud,
i concretar aixi una cultura de la solidaritat en la
qual els ciutadans i ciutadanes es puguin implicar
amb petits gestos de consum responsable.

4. Establir una col-laboraci6 comercial a través
del dialeg, la transparencia i el respecte.

5. Realitzar campanyes que promoguin can-
vis en les practiques del comerg internacional
convencional.

6. Protegir els drets humans promovent la
justicia social, el respecte mediambiental i la
seguretat economica.

CRITERIS DEL COMERC JUST

El comerg just sestableix sobre unes bases
d’igualtat i transparéncia en les relacions de
treball que permeten millorar les condicions de
vida dels productors dels paisos del Sud i garan-
tir als consumidors del Nord que els productes
que compren han estat elaborats en condicions
de dignitat. Lactivitat dels productors sempre és
sostenible en el seu ambit econdmic, mediam-
biental i social.
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Per tal d’aconseguir aquests objectius, els pro-
ductes s’adquireixen directament dels agricultors i
els artesans, eliminant els intermediaris, s’ ofereix
als productors una retribucié adequada als seus
esforcos i els preus dels productes es fixen d’acord
amb els productors. Els productors del Sud es
comprometen a funcionar i prendre decisions de
manera democratica en el si de les seves organitza-
cions, creant aixi una estructura participativa. En
les cooperatives i associacions productores no es
permet el treball esclavitzant de nens i nenes i es
fomenta la participacié igualitaria de les dones en
la presa de decisions, partint sempre del principi
que, pel mateix treball, dones i homes reben el
mateix salari.

Per la seva part, les organitzacions de comerg
just del Nord es comprometen a donar als pro-
ductes del Sud accés directe als mercats del Nord,
evitant en la mesura que sigui possible els inter-
mediaris i els especuladors, i a pagar un preu
just que permeti als productors cobrir les seves
necessitats vitals i els costos de produccié i que
deixi un marge per a la inversio.

Les organitzacions del Nord també es compro-
meten a pagar per endavant una part del preu de
la produccid, per tal d’evitar endeutaments, i les
relacions laborals i comercials que s’estableixen sén
sempre a llarg termini, de tal manera que es promo-
gui aixi el desenvolupament de projectes de futur.

Els importadors ofereixen suport tecnic a la
produccié i distribucié del producte, aixi com
informacié i assessorament sobre les tendencies
i les modes europees, les normes de seguretat i
higiene dels productes, o la presentacié final, per
facilitar l'accés del productor als mercats interna-
cionals. Si cal, també se’ls ofereix ajuda per al des-
envolupament de nous productes, financament a
través de credits i formaci6 tecnica i administrativa.
Lobjectiu final és donar als productors del Sud una
oportunitat per tal de valer-se per si mateixos.

A la vegada, les organitzacions de comerg
just organitzen campanyes de sensibilitzacié i
incidencia politica, encaminades a canviar les
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actuals estructures injustes del comerg inter-
nacional. També es treballa amb l'objectiu de
fomentar I'educaci6é de la societat occidental en
el consum responsable i en la presa de consciencia
de la cultura, la identitat i les condicions de vida
dels productors.

EL MOVIMENT DEL COMERC JUST AL MON

En la decada dels seixanta, els paisos pobres,
reunits en la conferéncia que va realitzar a Ginebra
la UNCTAD (sigles en angles de la Comissi6
de Comerg i Desenvolupament de les Nacions
Unides), van fer sentir la seva veu reclamant un sis-
tema comercial més just. Els paisos menys desen-
volupats van denunciar durant la conferencia que
el proteccionisme dels paisos rics i el seu control
dels preus de les primeres matéries (que suposen
en molts casos més del 70 % de les exportacions
dels paisos del Sud) impedia que els beneficis del
comerc¢ els permetessin sortir de la pobresa. Per
contra, els paisos desenvolupats —s’observava ja
aleshores— optaven per una politica d’ajuda al
desenvolupament que primava la concessié de
credits, amb I'augment consegiient de la depen-
deéncia economica i 'increment del deute extern
dels paisos més pobres.

Els paisos del Sud van mantenir i accentuar
les seves demandes per obtenir una valoracié
més justa de les primeres materies i aconseguir
unes relacions comercials dignes que els perme-
tessin, no sols obtenir recursos per invertir en el
present, sind també establir relacions duradores
per aconseguir un desenvolupament perdurable.
Aquestes demandes van continuar sense obtenir
resposta per part dels governs i dels organismes
internacionals, perd no tothom era indiferent a
aquestes peticions. Una minoria d’europeus que
buscaven diferents maneres de pal-liar la pobresa
del Sud es va fer ressdo d’aquestes reclamacions i
aixi va néixer el moviment de comerg just, ano-
menat també comerg¢ alternatiu.
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LES ORGANITZACIONS DE COMERC JUST

La primera botiga de comerg just es va obrir
el 1969 a Holanda. D’aleshores, el moviment
es va estendre rapidament pels Paisos Baixos,
Alemanya, Suissa, Austria, Franca, Sueécia, Gran
Bretanya i Belgica. El 1990, després de deu anys
de cooperaci6 informal, va néixer 'European Fair
Trade Association (EFTA o Associacié Europea de
Comerg Just).

Actualment, ’'EFTA és una federaci6 de dotze
organitzacions de comerg just de nou paisos euro-
peus que representen al voltant del 60 % de les
importacions de comerg¢ just d’Europa.' Tres orga-
nitzacions del grup Oxfam Internacional formen
part de PEFTA: Interm6n Oxfam (des de 1995),
Oxfam Gran Bretanya i Oxfam Belgica.? A part de
I'EFTA també funcionen dues grans organitzacio-
ns internacionals de comerg just: P'IFAT (Federaci6
Internacional de Comerg Alternatiu) i la NEWS.

LTFAT (International Federation of Alternative
Trade) reuneix 148 organitzacions de comerg just
d’Africa, Asia, Australia, America del Sud, America
del Nord i Europa. LIFAT també es constitueix com
un forum de discussié i coordinacié entre grups
d’importadors i productors i promou campanyes
i intercanvis entre les diferents organitzacions que
la integren. Per la seva banda, la NEWS és una
coordinadora de botigues de comerg just europees
de la qual forma part la Coordinadora Estatal
d’Organitzacions de Comer¢ Just, que agrupa 31
organitzacions espanyoles. La NEWS possibilita

1. Font: Anuari del Comerg Just 1998-2000 (EFTA).

2. Intermén Oxfam és una organitzacié no governamen-
tal dedicada a la cooperaci6 per al desenvolupament i a ’ajuda
humanitaria que treballa des de 1956 per eradicar la pobresa
de les poblacions més desfavorides, especialment als paisos de
I’anomenat Tercer Mén. Lany 1997 la Fundacié Intermén va
entrar a formar part del grup Oxfam Internacional, creat per
deu ONG de diferents paisos que comparteixen els mateixos
criteris etics i objectius solidaris. A principis de 2001, el grup
Oxfam comptava amb un milié i mig de socis i socies i per-
sones col-laboradores.
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la comunicacié directa entre els seus membres i
organitza campanyes en els ambits nacional i inter-
nacional. La seva tasca principal és organitzar grups
de botigues dels paisos que hi estan representats
per guanyar forca en el moviment de comerg just
i realitzar pressié politica en 'ambit europeu.

També al Sud s’han creat organitzacions de
comerg just, com la RELACC (Red Latinoamericana
de Comercializacién Comunitaria), fundada I'any
1991 amb l'objectiu d’aportar compromis en la
construcci6 d’una societat justa, enfortint les
organitzacions participants mitjangant la comer-
cialitzacié comunitaria.

Actualment, el comerg just és un mercat alter-
natiu important. Segons les tltimes dades recollides
per 'EFTA, la facturaci6 de les diverses organitza-
cions de comerg¢ just europees en venda directa,
I'any 2000, va ser de quasi 370 milions d’euros.
El 1998 va superar els 275 milions d’euros. Les
Organitzacions de Comerg Just —que mobilitzen
a Europa més de 100.000 voluntaris i un miler de
professionals— han possibilitat el treball a més de
500.000 artesans i treballadors del Sud. Es calcula
que a Europa existeixen unes 3.000 botigues soli-
daries, pero els productes de comerg just es poden
trobar en més de 70.000 establiments, ja que molts
d’aquests productes —sobretot alimentaris— han
entrat en el mercat tradicional a través de grans
magatzems, supermercats o botigues de barri.’

Les organitzacions internacionals de comerg
just també desenvolupen una tasca d’incidencia
politica davant els forums internacionals, les
diferents instancies de la Unié Europea i els seus
propis paisos, com a portaveus dels productors
del Sud. Informen la societat sobre els aspectes
injustos del comer¢ tradicional i fomenten entre

3. A Igualada, el gener de 2002 va obrir-se la boti-
ga “Luxor” (passatge Capita Gali, 9), que ven productes
d’alimentaci6 i de regal procedents de les ONG Intermén i
Alternativa 3 (Terrassa). Aixi mateix, “Luxor” col-labora amb
I’ONG Tambali, comerg just i cooperacié. (N. de la R.)
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els ciutadans el coneixement sobre el comerg just
i el consum responsable.

Des de finals dels anys vuitanta, a Europa, la
presa de decisions en materia de comerg interna-
cional s’esta traslladant dels governs nacionals als
organs politics europeus i, per aixo, les activitats
de pressié politica d’aquestes organitzacions se
centren en el Parlament i la Comissi6 Europea.
El 1993, el ple del Parlament Europeu va aprovar
per unanimitat una resoluci6 sobre la promocié6 de
la justicia i la solidaritat en el comer¢ Nord—Sud.
En la resolucid, el Parlament va expressar el seu
suport al comer¢ just, i va fer una demanda a
la Comunitat Europea per tenir en compte, en
I'ambit legislatiu i pressupostari, la necessitat de
promoure’l. D’altra banda, i gracies a les cam-
panyes de conscienciacié politica de ’EFTA, el
Parlament Europeu es va comprometre, el gener
de 1994, a promoure acords justos en 'ambit de
les primeres materies i a suprimir les restriccions
comercials que afecten, sobretot, els petits pro-
ductors del Sud.

Labril de 1995, el Consell Economic i Social
de la Unié Europea va elaborar un document
d’opini6 favorable al comer¢ just. En aquest
document es considera especialment interessant
per a les empreses i els consumidors la creaci6
d’un estil de mercat que permeti desenvolupar els
valors afegits als productes. El text també promou
el reconeixement de 'etiquetatge de garantia social
i recolza la consideraci6 del comerg just dins de
les politiques de cooperacid. Després d’aquests
avencos, la Uni6 Europea ha creat una linia
especial de subvencions per a la sensibilitzaci6
sobre el comerg¢ just.

LES MARQUES DE COMERG JUST

Tanmateix, les organitzacions de comerg
just no solament influeixen en la presa de deci-
sions politiques, siné que també treballen en
I'elaboracié6 d’'un model concret de comerg just
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que les empreses tradicionals puguin adoptar. Els
criteris d’aquest model han quedat definits en les
anomenades marques de comerg just. Actualment
n’existeixen tres: TransFair (de la qual es cofunda-
dora PEFTA), Max Havelaar i Fair Trade.

Aquestes marques formulen els principis del
comerg just sota la forma de criteris que qualse-
vol negociant pot aplicar i per al compliment dels
quals vetllen, a través d’inspeccions i investigacions
periodiques, les organitzacions promotores. Els cri-
teris es determinen per a cada producte o per a cada
grup de productes. Gracies al registre de productors,
les empreses del Nord que vulguin garantir 'origen
just dels productes que comercialitzen poden trobar
socis/proveidors potencials al Sud.

Avui dia la marca TransFair s’aplica al cafe i al
te comercialitzat en condicions justes a Alemanya,
Luxemburg i Austria. Als Paisos Baixos, Belgica,
Suissa, Dinamarca i Franca, les organitzacions tre-
ballen sota la marca Max Havelaar, que s’aplica
actualment al cafe, al cacau, a la xocolata i a la
mel. Al Regne Unit, la marca Fair Trade existeix
en el cafe, la xocolata i el te.

EL COMERC JUST A ESPANYA

A finals de 1986 van sorgir a Espanya les pri-
meres iniciatives de comerg just amb I'obertura de
dues botigues, una de “Traperos de Emads”, al Pais
Basc, i laltra de la Cooperativa Sandino (actual-
ment Ideas), a Andalusia. Tres anys més tard, es va
constituir la primera organitzacié de comerg just.
L’actual Coordinadora Estatal d’Organitzacions de
Comerg Just, creada 'any 1996, agrupa 31 asso-
ciacions, que mobilitzen 1.500 voluntaris i un
centenar de professionals.

L'expansié territorial i organitzativa i
I'impacte social del comer¢ just a Espanya han
estat espectaculars. El volum de vendes va supo-
sar, el 1990, un total aproximat de 13 milions de
pessetes. Una xifra que, segons dades de 'EFTA,
el 1994 se situava ja al voltant dels 200 milions.
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D’aleshores enca, les vendes han anat augmentant
vertiginosament i van arribar als 520 milions de
pessetes el 1996, 700 milions el 1997, i més de
1.000 milions en lactualitat.*

També cal destacar Pexpansié territorial i
organitzativa de les anomenades Organitzacions
de Comerg Alternatiu i Solidari (OCAS), que dis-
posen actualment de més de quaranta punts de
venda permanents. Entre les organitzacions amb
major nombre de punts de venda permanents
destaquen Intermén Oxfam, amb 14 punts de
venda, i Ideas, amb 13. A més, es poden adquirir
productes de comerg just a través d’altres sistemes,
com ara les xarxes de voluntaris venedors, la venda
per correu o el subministrament a institucions i a
altres botigues del mercat tradicional. A Espanya,
els productes de comer¢ just més habituals s6n
Partesania decorativa i de la llar, téxtils, aliments,
objectes de llibreria, paper reciclat, joieria, instru-
ments musicals i jocs.

Malgrat aquesta evoluci6 positiva, i realment
significativa, sha de tenir en compte que Espanya
es troba encara en un procés de definici6 teorica
i de consolidacid, i que el volum de vendes esta
encara molt lluny de les xifres que es poden trobar
en altres paisos del nostre entorn més proper.

El camp d’actuacié de les OCAS no es limita
a la distribuci6 i comercialitzacié dels productes,
siné que la majoria d’elles qualifiquen de princi-
pals les activitats que realitzen en pro de I'educacié6
i sensibilitzaci6 de la poblaci6 i el treball realitzat
en el terreny de la mobilitzacié ciutadana i de la
pressié politica.

Les OCAS organitzen una serie d’activitats
que pretenen donar a coneixer en que consisteix
el comer¢ just, presentant-ne als ciutadans els
principis i les reivindicacions. Aixi, es realitzen

4. Intermé6n Oxfam és una de les organitzacions amb
major facturacié en comerg just, amb un total de vendes
que, en lexercici 1999-2000, va arribar als 375 milions de
pessetes.
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campanyes d’educacié per al desenvolupament,
activitats en col-legis, mostres itinerants, es par-
ticipa en xerrades, col-loquis, s’organitzen expo-
sicions, fires...

LA INCIDENCIA SOCIAL | POLITICA
DE LES ORGANITZACIONS DE COMERC JUST

Els proposits de les OCAS en el terreny
de la mobilitzacié i la pressié politica també
han comengat a donar fruit. Els parlaments del
Pais Basc, Navarra, Catalunya, Madrid, Valencia,
Aragd, Murcia i Balears han aprovat declaracions
a favor del comerg just, en les quals se sol-licita a
les administracions corresponents la incorporacié
del comerg just en les politiques de cooperacié
al desenvolupament, aixi com un recolzament
economic especific per a aquestes organitzacions.
També s’insta les administracions a oferir suport i
difusié de les activitats dutes a terme per aquestes
organitzacions.

La pressi6 de les OCAS va aconseguir, el de-
sembre de 1996, que la comissi6 de Cooperacié
i Ajuda al Desenvolupament del Congrés de
Diputats aprovés una proposicié no de llei sobre
comer¢ just. El document recull algunes de les
propostes efectuades pel Parlament Europeu en
la seva resolucié de 1994. D’aquesta manera,
s’instava el govern espanyol a incloure el comer¢
just i solidari en el marc de la seva politica de
cooperacié al desenvolupament i a presentar un
programa per al seu suport que inclogués mesures
juridiques, financeres i organitzatives.

Aixi mateix, algunes de les organitzacions
que formen part de federacions europees, com
I'EFTA i la NEWS, han participat en campanyes
internacionals, com la que va intentar evitar que
la Uni6 Europea autoritzés la substitucié de fins
un 5 % de la mantega de cacau per altres greixos
vegetals en la fabricacié de la xocolata. Aquesta
mesura, aprovada finalment el mar¢ de 2000, per-
judica més de dos milions de families africanes
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que viuen de Pexportacié del cacau i que poden
veure substancialment reduida la demanda de
primera materia.

Encara que en alguns paisos s"ha optat per
realitzar campanyes concretes de boicot contra
algunes firmes comercials amb l'objectiu de fer
disminuir les seves vendes, a Espanya, fins ara,
I’aproximacié a Pambit empresarial s’ha realitzat a
través d’accions positives orientades a sensibilitzar
les empreses i comprometre-les en el desenvolupa-
ment de les regions on operen. L'objectiu és lluitar
perqué les empreses adoptin codis de conducta
que siguin una garantia per al consumidor i un
valor afegit als seus productes en el mercat.’

EL CONSUM RESPONSABLE

El comer¢ just no és només una alternativa
per millorar les condicions de produccié, siné que
també vol ser una alternativa al consum. Per aixo,
quan es parla de comerg just, s’ha de parlar també
de consum responsable. Aquest consum té com a
objectiu considerar, mitjan¢ant la compra selec-
tiva, el component social i ecologic del producte.
Ha de suposar també la dentincia de practiques
publicitaries no etiques o dels habits consumistes
de la societat occidental.

Es treballa amb lobjectiu d’estendre el
coneixement del comerg just entre els ciutadans i
incidir sobre les politiques nacionals i europees que
tendeixen a potenciar aquesta alternativa comer-
cial. Per aix0, entre 1996 1 1998, des d’Intermdn
Oxfam es va portar a terme la campanya “Per la
seva dignitat: comerg just, consum responsable”,

5. Aixi, per exemple, Intermén Oxfam va fer arribar
al sector privat la campanya en favor de la no reducci6 de
la mantega de cacau en la xocolata, convidant els ciutadans
a enviar postals en aquest sentit a les multinacionals Nestlé
i Suchard; una altra iniciativa han estat les temptatives
d’AESCO (Associacié Espanyola de Solidaritat i Cooperacid
amb Colombia) per promoure la vinculacié de les empreses
a projectes de desenvolupament.
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amb un ampli programa d’activitats que abasta-
ven des de publicacions tecniques i divulgatives, o
materials pedagogics per a primaria i secundaria,
fins a la realitzaci6 d’un seminari amb politics,
empresaris, organitzacions de consumidors, sindi-
cats i ONG, que va permetre posar en comu idees
i elaborar un pla d’accié amb accions politiques i
de sensibilitzacié social.

El consum responsable de productes de comerg
just a Intermén Oxfam, ha crescut un 22% lany
2002, i supera els 160.000 euros. Aquest resultat
ha estat possible gracies a la participacié de 500
voluntaris que treballen a les dinou botigues. A
més a més, el consum de cafe “Equita” ha crescut
significativament gracies a la incorporacié a la xarxa
de distribucié d’aquest producte dels supermerca-
ts Eroski, Caprabo, Alcampo i Gadisa, els quals
s’han sumat a Condis, Supeco-Maxor, Bonpreu i
Coaliment, que ja distribuien aquest cafe.c

EL CAFE: PRODUCTE DE COMERC JUST

El cafe sempre ha estat el producte més
important del comerg just. El 1973, la Fair Trade
Organisatie dels Paisos Baixos va importar el pri-
mer cafe de comerg just, produit per cooperatives
de camperols de Guatemala. En Pactualitat, aquest
tipus de cafe estd molt introduit en les llars euro-
pees i la vida de milers de cafeters ha millorat
gracies al gran consum que se’n fa. Pero, des de
fa tres anys, el preu del cafe ha caigut un 50%, de
manera que sha destruit el mitja de vida de 25
milions de productors, molts dels quals han hagut
d’abandonar el cultiu del cafe i les seves terres.

Les quatre grans multinacionals del cafe
—Sara Lee, Kraft, Procter & Gamble i Nestlé—
continuen generant uns beneficis immensos,

6. També s’ha incorporat un accés més rapid als
productes de comer¢ just a través de la botiga virtual
(www.IntermonOxfam.org/tiendas) dins de la pagina web.
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amb uns marges que es calculen entre el 17% i
el 26% en vendes de cafe valorades en milers de
milions de dolars. Per aixdo Oxfam Internacional
ha llangat un “Pla de Rescat del Cafe” amb les
propostes segiients:’

- Garantir que les empreses paguin un preu
digne als productors.

- Destruir alguns excedents per tal de reduir
la demanda i afavorir Paugment dels preus.

- Els governs, les empreses i els productors
haurien de gestionar el mercat per equilibrar
loferta i la demanda i donar suport als produc-
tors perque retinguin un major valor afegit a les
seves collites.

- Destinar fons d’ajuda als agricultors perque
puguin sortir de I'actual situacié de sofriment i
perque puguin crear mitjans de vida alternatius.

- Donar suport a la diversificacié en el des-
envolupament rural.

7. Vegeu www.comercioconjusticia.com
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SANTI BoLiBAR I RiBAs (Barcelona, 1953) és llicenciat en
Pedagogia. Membre d’Intermén Oxfam des de 1986, va estar
quatre anys a Bolivia com a cooperant de projectes educa-
tius en zones marginals de La Paz i en l'area rural aimara.
Des de 1999, és el director territorial d’Intermén Oxfam
a Catalunya i Andorra, en la qual s’integren prop de 350
voluntaris estables.





