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COMUNICACIO VISUAL | GRAFICA D’ENTORN:
OFICI ARTiISTIC O PROFESSIO TECNICA?

IGNASI VICH

Es parla de “comunicacié visual” —denomi-
naci6 del tot inconcreta— per anomenar el que
popularment coneixem per retolacid, o sigui I'acci6
de fer retols. La modernitat ens obliga a utilitzar
paraules que sonin més tecnologiques encara que el
seu significat quedi menys clar: és igual, cal parlar
amb una certa estetica, i més en el nostre ram, on
cada novetat és una nova paraula, aixo si, en angles.
Per cert, en angles ja diuen Viscom (visual comuni-
cation) per anomenar el sector de la retolacio.

Si analitzem el significat de I'expressi6 “comu-
nicaci6 visual’, ens adonem que pot referir-se a tot
allo que transmet un missatge visualment, ja sigui
un text en una pagina, un vestit, una imatge en un
monitor, etc. I retolacié? No és prou clar i concret
per parlar de retols? Cal ser més modern i entes
cada dia, de manera que en el ram ja corre una
nova definicié: la grafica d’entorn, que es refereix
a tot el que fa referencia als elements grafics que
hi ha al nostre entorn. Potser és més concreta,
donem-li temps.

ARTS APLICADES | OFICIS ARTISTICS

Anem per parts. La comunicacié visual en si
existeix de sempre, des que hi ha hagut necessitat de
comunicar-se visualment. Abans que existis ’home,
ja hi havia missatges que es transmetien visualment:
alguns dinosaures, per exemple, ja marcaven el seu
territori amb les urpes als troncs del arbres. Foren,
doncs, aquells, els primers retols de la historia?
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Amb laparici6 de I’home, la comunicaci6
visual ha anat lligada a lart. Aixi, hem vist que,
en les diferents cultures i civilitzacions, els simbols,
representacions pictoriques, escultures, etc. han estat
creades i produides per artistes que, per transmetre
les seves expressions o encarrecs, aprenien arts i ofi-
cis com pintar, esculpir, esgrafiar o tallar.

Aquest binomi artista/productor garantia, si
més no, un origen creatiu o artistic a les obres o
elements de comunicacié visual.

Les arts i oficis han estat el motor de la pro-
duccié d’elements de comunicacié visual al nostre
pais durant molt de temps. Recordem els cartells
de la Renaixenga, del modernisme i, fins i tot, del
temps de la guerra: el disseny hi era un factor de
qualitat irrenunciable. Ara, perd, malauradament,
en la produccié d’un retol ja no és aixi.

DE LES ARTS | OFICIS A LA PROFESSIO TECNICA

Avui, P'accés a la tecnologia ens ha facilitat
molt la feina i n’ha reduit els costos, tant que sovint
intentar fer les coses més boniques, invertir en el
seu disseny, suposa un cost exagerat o innecessari
per al client. En el mén de la retolacid, excepte
la produida per a grans companyies, es pot afir-
mar que el 90% dels retols —elements amb una
Unica finalitat: comunicar— es fabriquen sense la
intervencié d’un dissenyador. Aix0 es pot entendre
en retols el disseny dels quals ja esta establert pel
seu contingut, com ara els senyals de transit, la
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senyalitzacié de seguretat, etc. Perd és realment
preocupant que en retols amb una finalitat estric-
tament comercial no es dediqui ni un céentim al
seu aspecte o funcionalitat.

Avui la creativitat ja no és un imprescindible
per treballar en un ofici que es podria dir que és
nou —el de retolista. Aix0 si, cal saber fer anar
els programes d’ordinador, saber manipular els
materials que el ploter socupara de tallar i, en
definitiva, aprendre un ofici encara molt artesa
que només es pot aprendre treballant-hi, ja que
no hi ha cap escola que I'ensenyi.

En uns temps en que alguns oficis desapareixen
victimes de I'evolucid tecnologica, se’'n creen d’altres,
i la retolacié n’és un. Si anem enrere, només 25 o
30 anys, els retols els feien els pintors que, amb més
o menys traga, retolaven les lletres i els signes a ma
algada sobre un suport. Després van apareixer els pri-
mers ploters, uns aparells que reproduien i tallaven
les lletres i dibuixos del monitor d’un ordinador en
un film adhesiu. Havia nascut una nova professio:
d’aleshores enga, fer les lletres a ma algada va ser
del tot improductiu, ja que la maquina substitueix
’home i neix un nou professional, que ja té les lletres
dins la maquina i a qui no li cal crear res.

La tecnologia, pero, encara no hi havia dit
I'tdltima paraula, encara provocaria nous canvis en
els perfils professionals. La irrupcié de la impressi6
digital —només a Europa, entre 'any 1996 i el 2000,
es van instal-lar 62.000 ploters d’impressi6 digital—'
en els darrers anys ha estat tan forta que professions
tradicionalment no relacionades, com ara la foto-
grafia, la reprografia i la retolacid, es troben com-
partint un mateix mercat, el de la impressi6 digital
en gran format. Aix0 ha provocat I'especialitzacié
de les empreses, i trobem dintre d’'un mateix sec-
tor retolistes que només fan impressié digital per
a publicitat, d’altres que només treballen el vinil,
d’altres que fabriquen i instal-len retols lluminosos,
especialistes en manipulacié de neo, etc.

1. Reed Exhibitions Companies.
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EL DISSENY, FACTOR IMPRESCINDIBLE

Afortunadament, les empreses del sector de
la comunicaci6 visual sén cada vegada més cons-
cients que el disseny és un factor molt important
en la qualitat del seu producte. El problema és que,
en molts casos, es tracta d’'un valor no percebut
pel client i, per tant, no esta disposat a pagar-lo.
Val a dir que, en els casos en que el client valora
el disseny, sovint ja el porta fet pel seu dissenya-
dor grafic.

En els retols, el disseny no és dnicament un
factor estetic. Sovint la funcionalitat, I’as i la con-
secucié dels objectius pels quals s’ha fet el réetol
depenen del seu disseny.

Si dividim els retols en cinc tipus diferents:?
retols aplicats a Dlarquitectura, retols singulars,
retols efimers, vehicles 1 sistemes de directoris 1 se-
nyalitzacid, veiem que aspectes com funci6, forma,
mida i disseny grafic varien substancialment.

Aixi, per exemple, en els retols aplicats a
Parquitectura cal tenir en compte factors que en
d’altres tipus de retols no calen, com ara 'aspecte
de ’edifici en el qual s’aplicara, el pas del temps,
la integraci6 en lentorn, la distancia de lectura,
'accés, el manteniment. En canvi, un rétol singular
demana un esfor¢ per aconseguir que sigui ben
singular, pero no exigeix el rigor d’'un que ha de
ser aplicat en un edifici del qual formara part.

La retolaci6 efimera, per la seva curta existén-
cia, ha de garantir la consecuci6 dels seus objectius
—sovint publicitaris o d’emergéncia—, pero no
planteja qiiestions com el manteniment o la inte-
gracié en 'entorn, sind tot el contrari: aconseguir
el maxim impacte al minim cost possible.

En els vehicles, la retolaci6 és com un
maquillatge. El vehicle pot esdevenir un suport
del contingut grafic, pero cal un esfor¢ per inte-
grar la forma i color del vehicle amb el disseny
del missatge.

2. Index del llibre World’s Sign selection, Index Book
(2002).
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Finalment, és en la senyalitzaci6 on el disseny
es troba més al servei de la funcid, si bé ha de
servir també per garantir la uniformitat grafica
entre els diferents elements d’'un mateix sistema de
senyals o directoris. Veiem, doncs, que la tipologia
dels retols demana al disseny diferents solucions,
al marge de l'estetica.

LA COMUNICACIO VISUAL A ESPANYA

El sector de la retolaci6 aposta, malgrat els
canvis que imposa la tecnologia, per ser un sec-
tor amb una identitat propia, capa¢ d’integrar
noves especialitats i serveis. El sector, a Espanya,
concentra la seva produccié en quatre punts que,
per ordre de volum de facturacid, s6n Catalunya,
Madrid, Valéncia i Euskadi.’* Factors com la
inexisténcia d’'un cens fiable de professionals i
empreses, Patomitzacié del col-lectiu, la manca
de dades especifiques durant generacions i el fet
de no comptar amb una nomenclatura com a tal
en 'Impost d’Activitats Economiques que aglutini
totes les activitats afins, esdevenen inconvenients
per a la realitzacié d’estudis sectorials fiables.

Un dels fets que més defineixen la realitat
sectorial és la celebracié del sal6 SIGN a Madrid,
una fira especialitzada que anualment concentra
les novetats, no tan sols de productes, sin6 de ten-
dencies i evolucié en la professid. En el marc del
SIGN es lliuren des de fa quatre anys els Premios
Nacionales de Comunicacién Visual y Grdfica de
entorno, Premios Letra, que shan convertit en
el referent de qualitat i prestigi del sector. Fins
ara, dues empreses igualadines han rebut aquest
guardé: Tot retol i Vinils retolacid.

A T'Anoia, hi ha sis empreses dedicades exclu-
sivament a la retolacié i n’hi ha d’altres que es
dediquen a la serigrafia o la fotografia i també
presten algun servei relacionat amb la retolacio.

3. Reed Exhibitions Companies.
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Algunes empreses, de les sis que hi ha a la
nostra comarca, reflecteixen I’evolucié que ha vis-
cut el sector: aixi veiem que dues sén empreses
que tenen el seu origen en el mén de la pintura
—embrid del sector—, una altra té el seu origen
en la producci6 del disseny grafic i la publicitat,
i és I'inica que fabrica i col-loca retols llumino-
sos, 1 n’hi ha una altra que s’ha especialitzat en
la impressi6 digital publicitaria.

Crec que tots els que estem vinculats a aquesta
bonica professié hauriem d’intentar convertir-la
novament en una professio artistica. Es responsa-
bilitat nostra incorporar elements que no espatllin
el paisatge urba i, si pot ser, que 'embelleixin.

IGNASI VIcH 1 ENRICH (Igualada, 1968) és dissenyador grafic
i industrial, master en direccié i gestié de marqueting (Esade,
1999). Es consultor associat de Vinils retolacié. Ha creat i
dirigit els Premis Anuaria, premis de comunicaci6 local i
comarcal de Catalunya. Es director dels Premios Letra, pre-
mios nacionales de comunicacion visual y grdfica de entorno de
Espafia. Es autor del llibre World’s Sign Selection (2002).





